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Description

Â«Â Bonjour Madame, je voudrais du gigot d’agneau s’il vous plaÃ®t. Ah non Monsieur, ici Image not found or type unknown

c’est le magasin oÃ¹ il n’y a pas de painÂ ; pour le magasin oÃ¹ il n’y a pas de viande, c’est en 
faceâ?¦Â Â» a-t-on malicieusement rÃ©pÃ©tÃ© pendant des annÃ©es au sujet de la nourriture 
et des approvisionnements dans ce qu’est aujourd’hui l’ex-URSSâ?¦

A l’heure actuelle, les pays d’Europe centrale et orientale connaissent des Ã©volutions aussi diverses
que variÃ©es qui posent autant de questions qu’elles ne soulÃ¨vent d’attentes et ne provoquent de
spÃ©culations quant au possible potentiel de dÃ©veloppement marchand. La sphÃ¨re marchande est
en effet au centre des prÃ©occupations d’une Ã©poque en train de connaÃ®tre des phÃ©nomÃ¨nes
qualifiÃ©s par certains de Â«Â troisiÃ¨me rÃ©volutionÂ Â» – rÃ©volution des nouvelles technologies
de l’information, de la Â«Â globalisation-mondialisationÂ Â», de l’augmentation exponentielle d’une
sphÃ¨re financiÃ¨re toujours plus imposante dans ses dimensions et les volumes de capitaux
engagÃ©s. Dans cet environnement euphorique qui tend Ã  dÃ©gager des zones commerciales
distinctes associÃ©es Ã  des interactions rÃ©gionales marquÃ©es (zone euro et Union EuropÃ©enne,
ALENA, ASEAN, etc.), l’intÃ©gration et le dÃ©veloppement des Â«Â pays Ã©mergentsÂ Â» est
europÃ©ens apparaÃ®t comme un enjeu crucial dans l’Ã©quilibre des forces Ã©conomiques
mondialesÂ ; les marchÃ©s d’Europe centrale et orientale obÃ©issent clairement Ã  cette logique
d’intÃ©gration qui tente Ã  redÃ©finir l’aire d’influence Ã©conomique du secteur public mais surtout
privÃ©.

L’apprÃ©hension du fonctionnement des marchÃ©s alimentaires n’est donc pas une prÃ©occupation
vaineÂ ; derriÃ¨re la transformation de l’agriculture des pays de l’Est, derriÃ¨re le problÃ©matique
dÃ©veloppement de marchÃ©s parallÃ¨les et d’un secteur informel handicapant, derriÃ¨re les
stratÃ©gies des entreprises agro-alimentaires et les multiples circuits de grande distribution aux mains
de multinationales toujours plus prÃ©sentes dans leur implantations mondiales diversifiÃ©es, derriÃ¨re
l’Ã©volution et les dÃ©bats sur les habitudes alimentaires des populations des pays de l’Est, c’est
toute une logique d’anticipation de croissance et de profit, voire d’amÃ©lioration des Ã©changes
commerciaux, qui se dessine pour un XXIÃ¨me siÃ¨cle qui verra sans doute se produire, sinon une
Ã©niÃ¨me rÃ©volution, un bouleversement mondial certain des rapports entre populations longtemps
opposÃ©es via leur appartenance Ã  des systÃ¨mes antagonistes.

DÃ¨s lors, quel Ã©tat des lieux est-on en mesure de dresser face au dÃ©veloppement hypothÃ©tique
des marchÃ©s alimentaires dans les pays de l’Est ? Comment les populations vivent-elles, au
quotidien, les mutations et les attentes que leur fait miroiter l’appartenance future Ã  l’Union
EuropÃ©enneÂ ?

 

Vignette : MarchÃ© de Kouznetchny Ã  Saint-PÃ©tersbourg (Photo Credit: Pierre Andre Leclercq
Flickr via Compfight cc)
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