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Description

Â«Â Ce que nous vendons Ã  Coca-Cola, c’est du temps de cerveau disponible.Â Â» Ces 
propos, tenus il y a quelques mois par le dirigeant de la chaÃ®ne privÃ©e de tÃ©lÃ©vision 
franÃ§aise TF1, Patrick Le Lay, ont eu Ã  l’Ã©poque l’effet d’une bombe.

Pourtant, rien ne sert de se voiler la face. La phrase est cynique, mais rÃ©aliste : dans un contexte de
libÃ©ralisation Ã  tout-va et de crise Ã©conomique aiguÃ«, les mÃ©dias, quels qu’ils soient, sont
quasi-totalement dÃ©pendants de la publicitÃ©. D’oÃ¹, pour la tÃ©lÃ©vision, une course effrÃ©nÃ©e
Ã  l’audimat, et la recherche du profit immÃ©diat via notamment des Ã©missions de tÃ©lÃ©-rÃ©alitÃ©
controversÃ©es. Dans le domaine de la presse Ã©crite, le climat n’est guÃ¨re plus brillant. Loin de
chercher Ã  informer et Ã  tirer le lecteur vers le haut, les journaux prÃ©fÃ¨rent titrer sur ce qui pourra
Â«Â vendreÂ Â»â?¦ au risque, Ã  terme, de dÃ©goÃ»ter ce mÃªme lecteur.

C’est dans ce contexte que les mÃ©dias – presse Ã©crite, radio, tÃ©lÃ©vision – des pays issus de
l’ancien bloc soviÃ©tique doivent Ã©voluer aujourd’hui. Passant sans transition d’un monde oÃ¹
primait l’information Â«Â uniqueÂ Â», celle du Parti, Ã  un univers de Â«Â chaos informatiÂ Â», les
journalistes ont dÃ» apprendre, pendant les annÃ©es 1990, Ã  s’adapter. Chose peu aisÃ©e, lorsque
l’on n’a jamais eu de formation appropriÃ©e. D’aucuns les voyaient comme des chevaliers de la
dÃ©mocratie, dÃ©tenteurs du Â Â» quatriÃ¨me pouvoir Â«Â , promoteurs de la sociÃ©tÃ© civile et
voix de l’opinion publique. Las ! bien souvent, la rÃ©alitÃ© ne s’est pas montrÃ©e Ã  la hauteur des
espÃ©rances. Les intimidations ont encore cours dans certaines contrÃ©es, et pas uniquement en
Russie, qui est le pays le plus stigmatisÃ© Ã  cet Ã©gard, et pour cause. Autre phÃ©nomÃ¨ne bien
rÃ©pandu en Europe centrale et orientale : la collusion entre journalistes et personnalitÃ©s politiques,
avides en stratÃ©gies de communication.

Mais gardons-nous d’Ãªtre trop pessimiste. Ca et lÃ , quelques initiatives redonnent du baume au
cÅ?ur: en Ukraine, Kanal 5 a jouÃ© un rÃ´le prÃ©pondÃ©rant dans la rÃ©volution orange. Au
Kirghizistan, certains journalistes veulent croire Ã  un renouveau depuis la dÃ©mission d’Askar
AkaÃ¯ev. Il faut donc sans doute patienter encore un peu.

En attendant, Regard sur l’Est a voulu dresser un bilan Ã  mi-parcours de l’Ã©volution des mÃ©dias Ã 
l’Est, en se posant quelques questions : en quoi se distinguent-ils de ceux de l’Ouest? Cherchent-ils Ã 
les imiter ? Y a-t-il une diversitÃ© du paysage mÃ©diatique dans ces pays ?
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