
Estonie et SlovÃ©nie : petits pays, grandes ambitions

Description

ClassÃ©s parmi les meilleurs Ã©lÃ¨ves de lâ??Union europÃ©enne en matiÃ¨re de croissance 
Ã©conomique, la SlovÃ©nie et lâ??Estonie ont bien compris lâ??avantage quâ??elles 
pouvaient tirer de lâ??exploitation de leur potentiel touristique. Le secteur du tourisme est 
ainsi en croissance dans ces deux pays, de taille modeste, affichent de belles ambitions en 
matiÃ¨re de tourisme.

Mais quâ??est-ce qui fait le succÃ¨s de lâ??Estonie et de la SlovÃ©nie ? Selon le
Centre du dÃ©veloppement du tourisme en Estonie, le nombre de touriste ayant
passÃ© au moins une nuit dans le pays en 2005 sâ??Ã©lÃ¨verait Ã  1,9 million, soit une augmentation
de 9% par rapport Ã  2004, tandis que le bÃ©nÃ©fice total du secteur du tourisme Ã©tait de 963
millions dâ??euros, soir 8% dâ??augmentation par rapport Ã  2004. La compagnie aÃ©rienne
Estonian Air a Ã©halement vu sa frÃ©quentation exploser en 2005 : 642 700 passagers ont Ã©tÃ©
transportÃ©s, soit 18% de plus quâ??en 2004. Quant Ã  la mission Ã©conomique de Ljubljana, elle
indique que prÃ¨s de 2,4 millions de voyageurs auraient visitÃ© la SlovÃ©nie en 2005. Le pays vise
une augmentation de ses visiteurs de 6% par an dâ??ici 2011.
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Le fait est quâ??Ã  lâ??intÃ©rieur de ces pays les touristes des pays dâ??Europe occidentale
constatent agrÃ©ablement le bon rapport qualitÃ© / prix et le soin apportÃ© Ã  la mise en valeur du
patrimoine. On se rend en SlovÃ©nie pour sa gastronomie, charcuterie fumÃ©e et alcools de fruits, qui
tire parti de sa proximitÃ© avec lâ??art de vivre italien. Quant Ã  lâ??Estonie, elle se prÃ©vaut de ses
Ã®les sauvages et de ses stations balnÃ©aires Ã  la vie nocturne trÃ©pidante, Ã  lâ??instar de
PÃ¤rnu. Petits pays, grandes ambitions : lâ??Estonie et la SlovÃ©nie constituent deux pays parmi les
plus dynamiques en matiÃ¨re de tourisme au sein de lâ??UE.

Des Espagnols en Estonie

Lâ??adhÃ©sion de ces deux pays Ã  lâ??UE en 2004 nâ??est bien entendu pas Ã©trangÃ¨re Ã  cette
dynamique. Lâ??entrÃ©e dans lâ??UE a constituÃ© un gage de sÃ©curitÃ© pour les voisins
europÃ©ens immÃ©diats de la SlovÃ©nie. Les Italiens, notamment, qui possÃ¨dent une longue
histoire commune avec le pays, figurent ainsi parmi les premiers clients des hÃ´teliers et restaurateurs
slovÃ¨nes, ainsi que les touristes originaires dâ??Allemagne et dâ??Autriche, qui profitent des attraits
des plages dâ??Istrie et de leurs restaurants de coquillages.

Quant aux autoritÃ©s estoniennes, elles ont constatÃ© une augmentation importante de la
frÃ©quentation des touristes europÃ©ens depuis cette date, non seulement de la part des visiteurs
scandinaves, russes et germaniques habituels mais aussi originaires de Grande-Bretagne, dâ??Italie,
dâ??Espagne et de France. En 2005, 15 500 touristes espagnols ont sÃ©journÃ© dans un
Ã©tablissement dâ??hÃ©bergement en Estonie : câ??est deux fois plus quâ??en 2003. Cette hausse
est directement liÃ©e Ã  lâ??Ã©tendue de la couverture mÃ©diatique de lâ??adhÃ©sion en 2004, au
dÃ©veloppement de lâ??offre dans les catalogues des agences de voyages, au bon rapport qualitÃ©/
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prix des transports et surtout Ã  la simplification du rÃ©gime frontalier.

Les politiques dâ??accueil des Ã©trangers jouent Ã©galement un rÃ´le dans cette rÃ©ussite. AprÃ¨s
sâ??Ãªtre dotÃ© dâ??infrastructures aÃ©roportuaires ultramodernes, lâ??Estonie a notamment
misÃ© sur la rÃ©novation de plusieurs Ã©tablissements thermaux et sanatoriums Ã  PÃ¤rnu, la Â«
capitale dâ??Ã©tÃ© Â» et sur lâ??Ã®le de Haapsalu, pour diversifier son offre. Les sÃ©jours spa,
particuliÃ¨rement apprÃ©ciÃ©s par les Finlandais, les SuÃ©dois, les NorvÃ©giens et les Russes,
figurent en troisiÃ¨me position sur la liste des objectifs de voyage et concernent dÃ©sormais 8% des
voyageurs.

La SlovÃ©nie sur CNN

De son cÃ´tÃ©, la SlovÃ©nie a dÃ©cidÃ© de sortir le grand jeu. Le modÃ¨le de dÃ©veloppement de la
Croatie, oÃ¹ 64,7% des vacanciers slovaques se seraient rendus en 2004, a trouvÃ© un Ã©mule. Le
MinistÃ¨re slovÃ¨ne de lâ??Economie vient de prÃ©senter une nouvelle stratÃ©gie de
dÃ©veloppement touristique pour 2007-2011, avec un volume dâ??investissements de plus dâ??un
milliards dâ??euros. La Direction du Tourisme a dÃ©cidÃ© de donner au secteur les moyens de se
faire connaÃ®tre sur le marchÃ© mondial, en passant notamment par la promotion de la SlovÃ©nie
sur la chaÃ®ne de tÃ©lÃ©vision CNN. Les AmÃ©ricains, ainsi que les Russes, pour qui la SlovÃ©nie
apparaÃ®t comme une destination de plus en plus attractive, figurent parmi les cÅ?urs de cible. Au
total, 5,43 millions dâ??euros devraient Ãªtre investis dans la publicitÃ© pour le pays. Le reste devrait
Ãªtre consacrÃ© Ã  la rÃ©novation dâ??une vingtaine de chÃ¢teaux et de manoirs, Ã  la crÃ©ation de
terrains de golf, la formation des employÃ©s du secteur, lâ??amÃ©lioration des conditions
dâ??amÃ©nagement du territoire, et divers autres projets. Les investisseurs allemands, amÃ©ricains,
franÃ§ais et britanniques ont dÃ©jÃ  manifestÃ© leur intÃ©rÃªt.
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